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Abstrakt: Cilem vyzkumu, ktery si od katedry sociologie objednalo obc¢anské sdruzeni EHMK
2015, bylo zjistit miru uspésnosti, viditelnosti a dopad marketingové a PR prezentace mésta Plzen,
ktera se vztahuje ke kandidature mésta na titul ,,Evropské hlavni mésto kultury 2015%. Dil¢imi cili
proto bylo zjistit: (a) jaka je mira povédomi o konani kandidatury mésta na EHMK 2015, (b)
zjistit kanaly, kterymi se informace o projektu mezi obCany mésta §ifi, tzn. identifikovat ty
nejucinnéjsi a nejcasteji preferované, (c) zjistit uspésnost dopadu kampané na jednotlivé vékové
skupiny, (d) zjistit GspéSnost dopadu kampané v jednotlivych méstskych obvodech, (e) zméfit
spokojenost s podobou a mnozstvim informaci spojené s kandidaturou. (f) identifikovat, jaké
informace ob¢antim chybi, atd.
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